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Les enjeux

B

Cadrer
les obligations
et les interdits

B

Etre reconnu
pour étre identifié
et mieux ecoute

Faciliter la création
des supports
de communication
(une partie de la créa
graphique est dé€ja faite)

B

Donner l'esprit,
l'intention, le dessein
(le design)

Charte
graphique

MAIS... > de recourir a des Et peut
L'encadrement logme}s spéecifiques devenir
: (suite Adobe). lassant
de la production
des supports > de respecter
de communication des grilles, des typos,

impose : des couleurs des styles..



Le media mix et les supports de limage de ma

Connaitre les spécificités (technique, esthetique, économique), cibler et jouer des synergies

Presse magazine
ou stitutionnelle

GBS (op PRICES Payy

i1, S

gl 00

5 !‘(

Avec “UChomme sandwish™
la communication en B et C
est volumique et interactive !

Enseigne, architecture
commerciale
et signalétique

Sponsoring

Habillage
audiovisuel




Synthese

LES COMPOSANTS GRAPHIQUE ASSOCIES

Au-dela
du logo

Un logo Un

Un logo, c’est bien,
mais on tournerait vite en rond
st Lon ne disposait que de cela
pour les diverses facelles
d’une communication de marque.

| UNE GAMME DE COULEURS

| UNE GAMME DE TYPOS

de base “Kit graphique”

DES EXEMPLES, DES GABARITS
Ne pouvant élre exauslif;. LL POUR GUIDER LES USAGES

> Des maquettes de carte de visite et de papier a en-téte

> Des maquettes “"dossier" avec prédominance du texte
sur limage

| UNE ARGUMENTATION

Cest une
option.

Uesprit et répondre prioritairement
aux atlentes du secteur concerné.

vos exemples devront donner (

> Des maquettes avec majorité image de type affiche
ou visuels de posts

> Des maquettes de diaporama (slides)

UN “SYSTEME GRAPHIQUE"
D'ACCOMPAGNEMENT N
)

Le principe graphique doit étre logique
(en accord avec le style de la marque),
identifiable (spéctfique a la marque)
el pratique (facile a décliner).

DECLINAISON MONOCHROME

> Des exemples de l'application de la charte graphique
sur différents supports comme un marquage sur textile
(T-shirt), un véhicule, un stand, de la signalétique..

9

Les régles de Uart bien
appliquées pewvent suffire.

LE LOGO ET SES REGLES D'USAGE

Diffuser

Lidentité visuelle
concerne ausst des
“non graphistes™.

UN INDEX DES FICHIERS

|
11
EXPLIQUER

JMC - IlUT DE VELIZY - §



Un logo... et plus

LOGO COLLECTION

Q;\\ulmm‘m,/,é \

(5 ol %\
HollyBURGER = =
e = BURGER )5

N7
S

TYPEFACES

HEADLINE TYPEFACE

GOTHAM

H H H

aoTHAM LIGHT GoTRAM a00K GOTHAM MEDIUM

TSR SRR/ oSO8 TGP SO G

MADRID RETRO TYPE RECONSTRUCTION

CASTIZO TYPEFACE

BURGER

" DONOSTIA SAN SEBASTIAN

COLOUR CHART

PANTONE

PANTONE 345 EC

INSPIRATION CHART

i i St |
| 3

CORPORATE PATTERN

STATIONERY

Exemple d'une identite visuelle

ou le logo n'est pas le composant primordial

BURGER

‘DOROSTIA + SAN SERASTIN.

ES WISH LIST t

HOLLY HAMBURGERS

HEAVEN CAN WAIT
Mashed potatoes
<confit onien 65¢

PROVENCE PRO
Onion marmalade,

brie cheese 7¢
RICHELIEU

Roquerort cheese,

confit pear 75¢
PASSION RED

Organic peppers 6.5¢

LE CLASSIC
Lettuce, onion, fomato, pickies. 5,8¢

LE CLASSIC SAY CHEESE

Lattuce. onion. tamate,

pickles, cheese. 66

LE CLASSIC SAY CHEESE & BACON

Lettuce, tomato, pickles,

1. cheese, bacon 8,56
STREETS OF PHILADELPHIA S
Philadelpia cheese.

confit onion, walnuts 7€

HOLLY SANDWHICHES

VEGGIEWOOD

Temato, lettuce.

anion, maye sc
CLUR SANDWICH

Chicken, bacon, tomato,

lettuce, onion, mayo. 5.5¢
MADRAS CLUB

TERIYAKI CLUB
Teriyaki chicken, tomato,

lettuce, red onien 5,56
HOLLY SANDWICH

Chicken, confit onion,

Curry chicken, tomate,
lettuce, red onion 6
HOLLY STARTERS F
COMVENT CHICKEN WINGS 4,5€
ONION RINGS OF FIRE 4€
CAESAR’S SALAD 6.5€
TRINITY CHEESE SALAD ~ 6.5€
DIVINE FRENCH FRIES 3¢

? FOLLOW US ON

egg, lettuce. 5,5€

MON BIKINI

Harn, cheese 5¢€ '

HOLLY DESSERTS +

CHOCOLATE TRINITY

Three textures of chocolate. 4

HOLLY CHEESECAKE

From New York to Heaven 46

HOLLY ICE CREAMS

Cool your passions 3¢
ENGLISH
To43a237 59

T O,

BURGER

DONOSTIA : SAN SEBASTIAN

JMC - IUT DE VELIZY - 6



Le logo
et ses regles d'usage

cheminées

i Poijoiilat

&) Energad

(&)
1=
O
§=
g 2

l!l

Exemples de chartes graphiques déclinées sur des supports immenses mats rarement vue en globalité.




Le logo et ses regles d'usag

1

Logo
de base

Le logo est presenté par un petit texte,
eventuellement agrémenté d'une
schéematisation du concept.

¢ -9 -E-ul -%

HUMAN

7
EUREX

Le nouvel embléeme plus évocateur et distinctif

symbolise la lettre E de Eurex avec une composition
qui démontre a la fois l'expertise de l'entreprise sous la
forme d'un diagramme, et qui véhicule aussi sa dimension
humaine par des arrondis qui dessinent une main, un coeur.
Ce logotype represente lequilibre et la croissance
d'Eurex.

CARE EUREX DATA



Le logo et ses regles d'usage

Declinaisons

ICONE
SEULE

r—a

Seulement st vous éles
2 connu pour élre reconni

MONOGRAMME

CHANGEMENT
DE PROPORTIONS

Carrefour

Carrefour ( §9

Pour s’adapter au support

FLAVICON

rappel appli
que l’tm a installé




Le logo et ses regles d'usage

Declinaison
‘Media pauvre’

Certains supports ne permettent ni
l'expression des couleurs ni des niveaux de gris.
Il faut donc une déclinaison en noir seulement
(sans nuance de gris, comme en photocopie).

Cette conversion d'une couleur en noir
demande réflexion @ lorsqu'ily a des dégrades,
des ombres ou des teintes qui manquent
de contraste.

Negatif

Si un logo est ordinairement prévu sur fond clair,
son placement sur fond sombre peut reclamer
une déclinaison en negatif.

C'est aussi une “version pauvre’
cariln'y a plus de couleur.

COULEURS

Optimum a utiliser tant que possible

@

ABSTRACTLOGO

LE CREDIT LYONNAIS

\;
| GRIS |

Dégradation faible

@

ABSTRACTLOGO

©

SQUIRREL

Wo?ﬁ“]\E

GENERALE

Le cas d’une photocopie
de mauvaise qualité

SEULEMENT
NOIR + BLANC

Dégradation forte

ABSTRACTLOGO

W

SQUIRREL SOUIRREL

BLACK CAT

Déclinaison incohérente en négatif

/10



Le logo et ses régles d'usag

—xemples
de "Media
pauvre

FACONNAGE METAL

Dégradés impossible, monochrome, pas trop de finesse

IMPRESSION 3D

Dégradés impossible, monochrome, monobloc

MARQUAGE SUR TEXTILE
PAR BRODERIE

)
‘.“"' \
HE“'ﬁ'Sl'(m;‘
i)

"...

" “
Bk

Dégradés impossible, monochrome, pas trop de finesse

DECOUPE D'ADHESIF

I

Dégradés impossible, monochrome, pas trop de finesse

TAMPON ENCREUR

|
| )
L
&

€éncore un morceau

[

Dégradés impossible, monochrome, pas trop de finesse

o1



Le logo et ses regles d'usage

—space de
‘espiration

C'est une marge de protection du logo
qui lisole d'un bloc texte, d'un visuel,
d'un bouton, d'une limite de page
ou d'écran...

Plus cet espace sera grand (genéreux)
et plus limage de marque sera
elegante, mais moins impactante.

r
%gln

DEFINI PAR RAPPORT
A LA HAUTEUR DU LOGO.
ICI LA MOITIE.

1/2H

:()di ditate vidusda venimustrum, quae sim
rrerchilis ped minvendaecus ut volupta tibus, il in
I su“lnnil :pcra corror serspidero magnia voluptatem nam
ciloEgia AN Equati verrovitas quibea nist vel etur sequi ommodis
icusantibus, simaiossum volores equidunt et magnis
..............
voluptatet volumqui abore sus ad que poreres ressuntiori nis
plit, nem dolore est rem aut vendem voluptatat.

. DEF!NI' PAR RAPPORT
A UN ELEMENT DU LOGO.

ICI LAHAUTEUR DU «S»

JMC - |UT DE VELIZY - 12



Le logo et ses regles d'usacg

Interdits PARKER
Ils doivent se cantonner a des ’ P K E R

transformations crédibles.
Par exemple :

Rotation du logo

490" ? l’
Recomposition ? PA E R D A D

Usage d'un arriere-plan
peu contraste ?

INCORRECT USAGE

1| The PARKER B e parker name B The PARKER B T parrer
/ name should and Corporate name and name and
- never be Symbol /should Corporate Corporate
positioned above never appear in the Symbol //’ make Symbol //’should
the Corporate same color or up the brand not be aligned to
Symbol 7> same value of a mark. These either side.
color. items should not

be separated in
packaging or print
applications.

Gl )%
Tnutile d’interdire
des cas improbables ou idiots.



Au-dela
du logo..




Au-dela du logo...
PROMOTIONNEL / INSTITUTIONNEL

TEMPOREL (saisons)

SECTORIEL (geographique, age...)

COMMERCIAL (BtoB.Bto C..)

e .

UVSQ%! IUT de Vélizy-Rambouillet

Une gamme
de couleurs

Les couleurs de la marque sont générale-
ment issues de celles utilisées pour le logo,
mais d'autres couleurs peuvent s'ajouter.

Lorsqu'elles sont nombreuses, il est utile
de les organiser en gammes pour guider

les ChOiX — CAMPUS DE VELIZY-VILLACOUBLAY
cyan vert gris jaune orange corail turquoise anis mauve violet
Si une dominante est voulue, il faut indiquer .::23:.'2232.'22:1; .'.' .'.:
. . 30% 30% 30% 30% 30% 30% 30% 30% 30% 30%
la pondération des couleurs les unes
Coulewrsauadri  C108 G 9§ 9 Mo M3 m7o om0 mo meo w6
M
par rapport aUX autres J 15 J 100 J o J 100 J 100 J 60 J 40 J 90 J o] J 0
N 10 N 5 N 70 N O N 0 N 5 N 0 N ©0 N 0 N 15
Couleurs Pantone® P 3135C P 369C P 424C P yellowC P124C P 7418C P 808C P 381C P 2665C P 259C
Les teintes sont définies par leurs CowewsRvE R 0 R R M Rz Raso  R21 R 0 Rz RW R
tes RVB. hexadécimal et CMUN gl 8% 8o 8% 8% 8% swh 8@ w3 b o
composantes . hexadecimal e .

Les references Pantone sont spécifique
a limpression offset en «ton direct»,
pour élargir la palette des teintes CMJN.

Les composantes écran et print seront TRaL

BRILLANT DIRECT

inutiles pour la peinture (batiment,

industrie..). Il faut alors utiliser la normeRAL. —mu—______=~ 7

JMC - IUT DE VELIZY - 15



Au-dela du logo...

/

UN STYLE AU SERVICE D'UN POSITIONNEMENT

Une gamme

de typos

HOMOGENE

UNE GAMME

contrhastee

La typographie que la marque utilise
pour ses communications est rarement
la typo du logo.

La gamme typo offre un style harmonisé
pour les différents besoins
(site, devis, affiches...).

La gamme typo doit étre assez riche
pour permettre une hiérarchisation de
Linformation (titres, textes..) mais assez

restreinte pour que lutilisateur s'y retrouve.

Un exemple de maquette présente
les styles et tailles de typo, mais aussi
la justification des blocs de texte
et les couleurs.

Une typo de remplacement approchante
est designée pour servir losque la
typographie de marque n'est pas installee
sur un ordinateur.

I?IIIIII 0/ [#]{@}/&\ <>®©$€£¥¢ v La police Spartan,

Une gamme
| LES CARACTERES ACCENTUES
abcé¢ddesz ABCCCDDESZ

UNE DYNAMIQUE DE GRAISSES

POUR LA HIERARCHISATION

-

UN EXEMPLE D'USAGE

DES TYPOGRAPHIES
p

(Styles, couleurs et tailles)

de Matt Bailey & Mirko Velimirovic

Raleway Thin
Raleway Regular

Raleway SemiBold

Raleway Heavy

Ainsi que
les italiques

TITRE DE L'ARTICLE
EN NOIR ET EN CAPITALES

Alexandre Luneau est I’'un des joueurs frangais les plus
p ctés et admirés. Ses succés aux plus haute
dc

la scéne internationale. Son

et la popularité du film Noscbrecd ont fini de le révéler
au grand public en France

100 % | -

100 %

s limites
hgcmeo\ ne lui ont pel rrmsdesef ire un nom sur

n sponsoring avec Winamax




Au-dela du logo...

Un univers
graphigue
declinable

Le partis-pris esthétique apporté par les
gammes couleurs et typos peut étre renforce

par une “‘gamme visuelle”.

Cet univers devra cohabiter avec linformation
principale composée de textes et d'image.

Le principe graphique doit étre logique
(en accord avec le style de la marque),
identifiable (specifique a la marque)

et pratique (facile a decliner).

PATTERN

_\/\/ e

IMMATION

OLE 15 GREATER Thean T suaecr s
APHYSICAL TITCHERERENE.

Répétition d’un motif Déclinaison du logo en pattern sur une vitrine (commerce).

P YPidBY

MOTIF DECLINE

SAVE ¢ .
THE DATE 5_ | 3 OCTOBRE 2018

)/
7 Lerdle clé des entreprises
de santé francaises

* Guelle contribution
» a l'économie nationale ?
' = Quelle place dans la transformation
SEEaRBes du systéme de santé ?
20 rue de Poissy - 75005 Paris

INSCRIPTIONS

Ce molif offie des possibilités de recadrage, de densité, de teinte.
11 peut étre disposé sous un texte ou servir de cadre pour une photo.




Au-dela du logo...

COMPOSANT
MODULABLE

Un principe graphique (duplication,
superposition, enchevétrement..)
permet d'elargir les declinaisons

avec une esthetique maitrisee.

< @@@,@@
%@@msa@ﬁj@
@ﬁj@ RN
= =
S5

@@@

 cltydewbrussls |
Quest quun fablab?

Graphisme modulaire sur une grille axonométrique par Atelier Design sprl

X

o)
D
k)
o
M

\

\\\J/[ :

1 CARRE = 1/5 DE LA LARGEUR
|

LOREM
IPSUM DOLOR

Anythwijd |

e

Graphisme modulaire sur une grille pour Ipsen

JMC - IUT DE VELIZY - 18



Au-dela du logo...

DES PRINCIPES
DE RECADRAGE
D'UN VISUEL

Dans ces maquettes, lidentité graphique est

portée par la photo et ses declinaisons de cadrage.

S'y gjoute les couleurs, les typos
et la structure de la page.

e logo est présent mais son influence
graphique est mineure.

CONCERT =
SHENGRUY

EI!D[MINIM

; i g

LEGRAND 1
[ENG

[I‘BIWB

I
GHLECIMNT o

DANSE URBAIRE

Iy »~ 2 LA
A =S g0l X
. l ) ! i‘ 2125 SEPTEMERE
-l A
AP &
CROLEE-CARNOT

EOURIEDENOOE m

Maqueltes basées sur une grille et un principe de structure de page

SUMMER HOLIDAY
EXPERIENCE THE

9 SMART OBJECT LUXURY SUMMER

FOR EASY TO VACCATION
CHANGE IMAGES S, 2015
$ FULLY EDITABLE / .

® FREE FONT USED

® HELP FILE INCLUDED

» GOOGLE ADWORDS
OPTIMIZED

& EASY TO CHANGE
COLORS

EXPERIENCE THE VACCATION

LUXURY /) Y 2015
SUMMER / ™%

www.yoururl.com

EXPERIENCE THE

LUXURY
SUMMER

VACCATION

EXPERIENCE THE

LUXURY SUMMER
VACCATION

015

=il

3
BOOK NOW i BOOK NOW

EG‘%EGERIHYk G VACCATION
N P

Templates Envatoelements

EXPERIENCE THE
LUXURY
SUMMER

VACCATION

BOOK NOW

EXPERIENCE THE
LUXURY SUMMER

EXPERIENCE THE
LUXURY SUMMER

VACCATION

2015

B BOOKNOW

EXPERIENCE THE
LUXURY SUMMER

VACCATION
BOOK NOW

EXPERIENCE THE

LUXURY SUMMER
VACCATION

EDOK NOW




Au-dela du logo...

UNE GAMME
D'ILLUSTRATIONS

DES PICTOS

" rv *Q‘ /N
FONDATION m‘ g
ENTREPRISE

REUSSITE % g
SCOLAIRE A e v
\ [ Y] 4 v
@* % “ ¥ v L
- | S
e
1

e [

Fersy -

Donner des ailes

4 nos enfants ) S -
o L AP .2
-

Aaldas ‘A

i e ) ﬁ y
&= My | \

Gamme assortie au logo

e

L

N

a(
¥

Smart solutions
for a better living

UNE MASCOTTE — p | crwerens

Administrez

l'ensemble
de vos actifs
immobiliers

Smart solutions
for a better living
experience

w

1969 1973 1993 2017 Unité de coulewrs, de style vectoriel et de perspective axonométrique

MC - IUT DE VELIZY - 20






Un “Kit graphique®

210
7 55 132

! j | TOUTES LES MESURES SONT EN MILLIMETRE |

/" Saint-L6
'/AGGLO

a8

Des exemples.

100 —

78

[

zone de bord perdu

‘ i zone de bord perdu

des gabarits.
pour guider

Marquage de véhicule
les usages ol
e ;B
®/%s AGGLN
> Des maquettes de carte de visite, —_—, ﬁ
carte de correspondance et papier a en-téte -

> Des maquettes “dossier” avec predominance
du texte sur limage

> Des maquettes avec majorité image
de type affiche ou visuels de posts
> Des maquettes de diaporama (slides)
> Des exemples de lapplication de la charte T e
graphlque sur dlfférents Supports comme A;%n”?f??;?af:ﬁe’?ﬁ/;‘feﬁepuurdzmner Léchelle) I/aegﬁ -
un marquage sur textile (T-shirt), un vehicule, . —— .
un stand, de la signaléetique..
Textile et objets

JMC - IUT DE VELIZY - 22



Diffuser

10

Un iIndex
des fichiers

Lister les différents fichiers disponibles
et établir une nomenclature logique.

Fournir des solutions alternatives
si l'on ne dispose pas des logiciels
d'infographie de la suite Adobe
(elements graphique en PNG
si l'utilisateur ne peux manipuler
du vectoriel).

CMJN /7 RVB ¥ MONOCHROME

LOGO
ET VARIANTES

VECTORIEL / PIXEL

HAUTE DEF / BASSE DEF
MOTIF

MAQUETTE
INDESIGN SLIDE
POWER POINT

Logo de base
Logo vectoriel RVB

Logo vectoriel RVB

Illustrator
svg

213 Logo pixel RVB png
Logo flavicon

221 Logo vectoriel RVB Illustrator

122, Logo vectoriel RVB svg

123 Logo pixel RVB png
Logo média pauvre

131 Logo vectoriel noir. Illustrator

132, Logo pixel niveaux de gris Jjpeg
Maquettes

211 Magquette carte de visite cmjn 85 X 55 Indesign

Diébut de liste des fichiers a disposition

JMC - IUT DE VELIZY - 23



__ Diffuser _

11

=xpliquer
les fichiers

Une charte mal comprise sera mal
utilisée. Il étre utile d'expliquer
certains aspects esthétique

ou technique aux usagers non graphiste :

La différence entre un format d'image
vectoriel et un format pixel.

La non correspondance de certaines
teintes entre les modes RVB et CMJN.

LOGO
BITMAP

SDESIGN

LOGO
VECTORIEL
Liberté Egalzte !ratermte

REPUBLIQUE F NCAISE

7

- Format jpeg

- Variante détourée (.eps ou png)
 Couleurs RVB ou CMJN

- Alteration de compression jpeg
- Qualitée depend de la resolution

VECTORISATION>
<PIXELISATION

- Format Illustrator ou PDF

- Format SVG

- Résolution infiniment parfaite
- Naturellement detoure

- Couleurs RVB ou CMJN

- Teintes Pantone possible



Pour aller plus loin

Visitez le site de lagence Graphéine
https://www.grapheine.com/portfolio

Y MLN
u u"'.'.‘,'l :
v
FONE
T WM
} ‘:n'lln
e v W A e
I | g
':l/;‘i\u)‘ LA
\\; ’/f'”‘ "’\ s
Wil 21 N
e o —n- w2

Explorez les solutions analogique (gestuelle,
texture, tache... pour des expressions
dynamiques, sensibles, humanistes...

Ayez les idées larges avec des déclinaisons
en motion design, en volume,
en caracteres étranger...

Théatre 71 Malakoff - Conception Isabelle Martin

HOUres
BUENOS
|lRES
MALANOF

Pensez au pouvoir illustratif
de la typographie.

JMC - IUT DE VELIZY - 25



e ne suis pas dégu
parce que la charle graphique
m’avait prévenu...

|

=Y

LEVESQ

PLUS PASSIONNE QUE JAMAIS

Votons Yves LEVES




